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Executive Summary

WebForge Studio to agencja web & Al B2B specjalizujgca sie w stronach dla matych bizneséw w UE.
Najwiekszym problemem jest brak social proof (opinii, recenzji, case studies) i nieobecnos¢ w
Google Business Profile, co znaczaco obniza zaufanie mimo wysokiego wyniku CTA. Stan ogdlny:
solidna strona sprzedazowa z dobrym przekazem, ale brakuje elementéw budujacych kredybilnos¢.

Wynik ogodlny: 7.4/10 | Techniczne: 7.8 | Marketing Al: 6.9

Mocne strony

+ Jasna propozycja wartosci: szybkos¢ (7-21
dni), GDPR compliance, SEO setup

+ Struktura H2/H3 logiczna i sprzedazowa (dwa
produkty, piec¢ typdw stron, FAQ, social proof)

+ Szybkos¢ dostawy (7-21 dni) — rzadkie na
rynku, ale trudne do weryfikacji bez case studies

+ Al voice agents jako drugi produkt —
unikalne, ale niedostatecznie wyeksponowane
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Priorytety do poprawy

- Brak opinii/recenzji klientéw — uzytkownik nie
widzi 'co méwig inni' przed kliknieciem CTA

- Brak portfolio/case studies na stronie gtéwnej
— nie wida¢ konkretnych projektéw i rezultatéw

- Brak konkretnych liczb w nagtéwkach (ile
projektéw, ile lat doswiadczenia, ile
zadowolonych klientéw)

- H1 nie zawiera stowa kluczowego (np.
'websites' lub 'Al voice agents') — mato
SEO-friendly
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Szczegotowa Ocena

mm

ANALIZA TECHNICZNA

SEO & Widocznosé 8.0/10 Dobra widoczno$¢ w wyszukiwarkach

Konwersja (CTA) 9.5/10 Strona skutecznie zacheca do dziatania

Zaufanie i Autorytet 6.0/10 C ) Wiarygodno$¢ wymaga wzmochienia

Analityka i Sledzenie 4.5/10 () Plausible OK - brak Meta Pixel, GTM

Aspekty Techniczne 9.0/10 ) Dobra implementacja techniczna

Wydajnosc¢ (PageSpeed) 3'08./210 @) Vobile 98/100 - Desktop 100/100

Tresc i Przekaz 7.5/10 ) Przekaz jasny i angazujacy

Lejek Konwersji 8.0/10 - ) Lejek dobrze skonfigurowany

Pozycja Konkurencyjna 6.5/10 C ) Pozycja wymaga wzmocnienia

Marka i Zaufanie 5.5/10 C ) Zaufanie wymaga budowania

RERETY 74710 | QU ‘i ez s i
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Wizualizacja wynikow

Marka

Konkur.

Lejek

SEO
10

Konwersja

Techniczne

Wydajnosé

A Wydajnos¢ 9.8/10

A Konwersja 9.5/10
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Vv Marka 5.5/10

Vv Analityka 4.5/10

Zaufanie

Analityka
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Wydajnos¢ — Core Web Vitals

Core Web Vitals to oficjalne wskaZniki Google wptywajace na ranking SEO i doswiadczenie uzytkownika. Wyniki
pobrane z Google PageSpeed Insights (Lighthouse) — symulacja sieci 4G, urzadzenie mobilne i desktop.

98 100

/100 — Mobile /100 — Desktop

Wynik mobile 98/100 — powyzej Sredniej polskich stron (ok. 45-55). Dobry wynik.

_m

Largest Contentful Paint — czas do wczytania

1.1s 360 ms Dobry <2.5s

gtéwnej tresci

FCP First Contentful Paint — czas do pierwszego 1.1s 360 ms Dobry < 1.8
elementu

CLS Cumulative Layout Shift — stabilnos¢ uktadu 0.094 0.000 Dobry < 0.1
strony

TTFB Time to First Byte — czas odpowiedzi serwera 38 ms 31 ms Dobry < 800 ms

TBT Total Blocking Time — czas blokowania gtéwnego 0 ms 0 ms Dobry < 200 ms
watku

B OK (spetnia progi Google) Do poprawy W Staby — wymaga dziatania

Jak poprawi¢ wyniki?

LCP / FCP — kompresja obrazéw (WebP, lazy loading), usuniecie blokujgcych skryptéw, cache po stronie
serwera (Varnish, Redis). CLS — rezerwacja wymiaréw dla obrazéw i reklam (width/height w HTML),
unikanie dynamicznie wstrzykiwanych elementéw nad fold. TTFB — hosting blizej uzytkownika (CDN),
optymalizacja serwera (PHP-FPM, cache).
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Wykryte Problemy i Rekomendacje

OSTRZEZENIA — WARTO NAPRAWIC

[TRUST]

[TRUST]

Brak widocznych opinii/recenzji klientédw — social proof to najsilniejszy czynnik konwersji
Wptyw: Social proof to najsilniejszy czynnik konwersji — strona bez opinii budzi nieufno$¢ nowych
odwiedzajacych.

Szacowany naktad: ~2-6 godz.

Brak wizytowki Google (Google Business Profile) lub brak jej potagczenia ze strong — GBP to
bezptatne narzedzie zwiekszajace widocznos¢ lokalng i zaufanie

Whptyw: Brak GBP = niewidoczny w Google Maps i lokalnych wynikach — tracisz klientéw szukajgcych
lokalnie.

Szacowany naktad: ~1-2 godz.

INFORMACYJNE — DO ROZWAZENIA

[TRUST] Brak cookie consent banner — Plausible Analytics nie wymaga go (cookieless), ale sprawdz
czy Webflow lub inne skrypty ustawiajg cookies — jesli tak, banner jest wymagany przez
RODO
Wptyw: Warto sprawdzi¢ inne skrypty — jesli ktérys uzywa cookies, banner jest wymagany prawnie.
Szacowany naktad: ~30-60 min

[TRACK] Brak Meta Pixel — niemozliwy remarketing przez Facebook/Instagram Ads i budowanie
lookalike audiences
Whptyw: Bez Piksela Facebook nie mozesz prowadzi¢ remarketingu ani budowac lookalike audiences w
Meta Ads.
Szacowany naktad: ~1-2 godz.

[TRACK] Brak narzedzia heatmap (Hotjar/Microsoft Clarity) — nie wiesz jak uzytkownicy poruszaja sie
po stronie
Wptyw: Nie wiesz gdzie klikajg uzytkownicy i gdzie porzucajg strone — optymalizacja UX na $lepo.
Szacowany naktad: ~1 godz.

[TRACK] Uzywasz Plausible Analytics — Swietny wybdr dla prywatnosci (GDPR-compliant, bez
cookies). Rozwaz tez Meta Pixel jesli planujesz reklamy na FB/IG.
Wptyw: Plausible to dobry wybér GDPR-compliant, ale rozwaz dodanie Meta Pixel jesli planujesz kampanie
reklamowe.
Szacowany naktad: ~30-60 min

[TRUST] Brak sekcji portfolio/realizacje — prezentacja poprzednich projektéw znaczaco zwieksza
konwersje
Whptyw: Brak portfolio uniemozliwia klientom ocene jakosci pracy — tracisz zaufanie przed pierwszym
kontaktem.
Szacowany naktad: ~4-8 godz.
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Analiza Marketingowa Al

Wykryta branza: Agencja web & Al B2B — tworzenie stron internetowych i asystentéow
gtosowych dla matych firm

TRESC | PRZEKAZ MARKETINGOWY

Ocena: H1 'Your business online—built to win clients' jest silny i customer-centric, ale zbyt abstrakcyjny.
Meta description i OG title sg identyczne i dobrze sformutowane, jednak brakuje konkretnych liczb lub
dowodow (np. 'Zbudowalismy 150+ stron dla firm w UE').

Mocne strony:
+ Jasna propozycja wartosci: szybkos¢ (7-21 dni), GDPR compliance, SEO setup
+ Struktura H2/H3 logiczna i sprzedazowa (dwa produkty, piec¢ typéw stron, FAQ, social proof)
+ CTA teksty konkretne i benefit-driven (ceny, co sie dostaje, czas dostawy)
Do poprawy / braki:
- Brak konkretnych liczb w nagtéwkach (ile projektéw, ile lat doswiadczenia, ile zadowolonych klientéw)
- H1 nie zawiera stowa kluczowego (np. 'websites' lub 'Al voice agents') — mato SEO-friendly
- Brak case studies lub portfolio na stronie gtéwnej — tylko linki do podstron
Rekomendacje:

Zmien H1 na: 'Professional websites & Al voice agents built in 7-21 days for EU small
businesses' lub podobnie — dodaj stowa kluczowe i konkretnos¢

Obecny H1 jest zbyt abstrakcyjny i nie zawiera stéw kluczowych. Nowy H1 bedzie lepszy dla SEO i
natychmiast wyjasni co oferujesz

Dodaj liczby do sekcji ‘Why small businesses across the EU choose us' — np. '150+ websites
built’, '98% on-time delivery', '4.8 % average client rating'

Liczby budujg wiarygodnos¢ i wyrdzniaja cie od konkurencji — sg to najsilniejsze elementy social proof

Zmien strukture CTA tekstéw z 'from €690' na 'from €690 — includes design, SEO, GDPR,
hosting (year 1)' — dodaj benefit na poczatku

Obecne CTA skupiajg sie na cenie; zmiana na benefit-first zwieksza percepcje wartosci

Ocena: Lejek konwersji jest dobrze zbudowany (2 CTA na homepage, formularze na contact i pricing), ale
brakuje mu elementéw zaufania (brak opinii, brak portfolio) ktére mogg zatrzymac uzytkownika na etapie
'‘awareness' i 'consideration'. Konwersja do 'Book a call' jest silna, ale konwersja do faktycznego
podpisania umowy moze by¢ staba z powodu braku social proof.

Do poprawy / braki:
- Brak opinii/recenzji klientéw — uzytkownik nie widzi 'co méwig inni' przed kliknieciem CTA
- Brak portfolio/case studies na stronie gtéwnej — nie wida¢ konkretnych projektéw i rezultatéw
- Brak sekgcji 'Clients' lub 'As seen in' — brak widocznos$ci marek/mediéw ktére was wspominaty
Rekomendacje:

Dodaj sekcje 'Client testimonials' z 3-5 opiniami (imie, stanowisko, firma, cytat, rating)
bezposrednio pod H1 lub przed pricing
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Opinie na wczesnym etapie lejka zwiekszajg zaufanie i zmniejszajg opdr przed kliknieciem CTA — to
najsilniejszy element konwersji

Utworz sekcje 'Recent projects' z 3-4 case studies (nazwa projektu, branza, rezultat,
zdjecie) — kazdy case powinien mie¢ link do petnego case study

Portfolio na stronie gtéwnej pozwala uzytkownikowi zobaczy¢ konkretne rezultaty i wybra¢ projekt podobny
do swojego

Zmien formularz kontaktowy na 2-etapowy: krok 1 (email + typ projektu), krok 2 (szczegoéty)
— lub dodaj 'Expect a response within 24 hours'

Zmniejszenie liczby p6l na pierwszym kroku zwieksza completion rate; dodanie czasu odpowiedzi zmniejsza
niepewnosc

POZYCJA KONKURENCYJNA

Ocena: WebForge Studio pozycjonuje sie jako szybka i compliant agencja (7-21 dni, GDPR), ale ta pozycja
jest zajeta przez wiele agencji. Brakuje wyraznego wyréznika — czy to Al voice agents (ale to nie jest
wyeksponowane na stronie gtéwnej), czy to specjalizacja branzowa, czy to gwarancja rezultatéw.

Mocne strony:
+ Szybkos$¢ dostawy (7-21 dni) — rzadkie na rynku, ale trudne do weryfikacji bez case studies
+ Al voice agents jako drugi produkt — unikalne, ale niedostatecznie wyeksponowane
+ GDPR compliance jako standard — wazne dla EU, ale coraz bardziej standard w branzy

Do poprawy / braki:

- Brak specjalizacji branzowej — konkurenci (np. Webflow agencies) czesto specjalizujg sie w e-commerce,
SaaSs, czy agencjach

- Brak portfolio/case studies — nie widac¢ 'proof of speed' — jak wyglada strona zbudowana w 7 dni?
- Brak poréwnania z konkurencja — nie wiadomo co wyréznia WebForge od innych agencji web
Rekomendacje:

Utworz 3-4 detailed case studies (PDF lub strona) z: branza klienta, wyzwaniem,
rozwigzaniem, rezultatami (traffic, leads, konwersje), timeline, feedback klienta

Case studies to najsilniejszy sposéb na wykazanie 'proof of speed' i rezultatéw — pozwolg konkurowac na
bazie rezultatéw, nie ceny

Dodaj sekcje 'Why WebForge vs other agencies' — porownaj (szybkosé¢, cena, support, Al,
GDPR) z generycznymi agencjami

Jawne poréwnanie zmniejsza niepewnos¢ kupujacego i wyjasnia dlaczego WebForge jest lepsza opcja

Utwoérz 'Al Voice Agents' jako osobny landing page z case study (np. 'How [Company]
reduced support costs by 40% with Al voice agent') — wyeksponuj to na stronie gtéwnej

Al voice agents to unikalne wyréznienie, ale jest ukryte — osobna LP z case study pozwoli na targeting i SEO
dla tego stowa kluczowego

MARKA | BUDOWANIE ZAUFANIA

Ocena: Zaufanie jest Srednie — strona wyglada profesjonalnie i ma dobre sygnaty techniczne (SEO, CTA,
schema.org), ale brakuje jej 'human touch' (brak zespotu, brak zatozyciela, brak opinii). Uzytkownik nie
wie z kim rozmawia i czy moze ufac firmie z pieniedzmi.

Mocne strony:

+ Transparent pricing — brak ukrytych kosztéw buduje zaufanie
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+ Konkretne obietnice (7-21 dni, GDPR, Core Web Vitals) — pokazuje ze wiesz co robisz
+ Dwa kanaty kontaktu (formularz + call) — daje opcje i zmniejsza opér
Do poprawy / braki:
- Brak sekcji 'About us' lub 'Team' — uzytkownik nie wie kto stoi za firma
- Brak zatozyciela/CEO — brak 'face of the company' zmniejsza zaufanie
- Brak opinii/recenzji — brak 'voice of customers'

Rekomendacje:
Utworz sekcje 'About WebForge' z: zatozycielem (zdjecie, imie, background), misja, historia
(ile lat, ile projektow), wartosciami — dodaj do menu gtéwnego
Zatozyciel to 'face of the company' — humanizuje marke i buduje zaufanie. Uzytkownik chce wiedzie¢ z kim
rozmawia
Dodaj 5-10 opinii klientéw (imie, stanowisko, firma, cytat, rating) — zbierz je z istniejacych
klientow lub Trustpilot
Opinie to najsilniejszy element zaufania — kazda opinia zmniejsza ryzyko dla nowego klienta
Utworz i zoptymalizuj Google Business Profile — dodaj: opis, zdjecia, godziny, link do
strony, zachecaj klientéw do opinii

GBP to bezptatne narzedzie — zwieksza widocznos¢ lokalna, buduje zaufanie (opinie na Google), i poprawia
SEO

——
Google Business Profile: BRAK wizytowki Google (GBP)

Status: Brak sygnatéw wizytéwki Google na stronie — nie ma linku do GBP, nie ma embeded reviews, nie ma
Google Maps. GBP moze istnie¢, ale nie jest potgczona ze strona.

Rekomendacja: Utwérz lub zoptymalizuj Google Business Profile: 1) Zaloguj sie na Google Business
(https://business.google.com), 2) Dodaj/zweryfikuj biznes (WebForge Studio, adres, telefon, godziny), 3)
Dodaj zdjecia (biuro, zespét, projekty), 4) Napisz opis biznesu (2-3 zdania), 5) Dodaj link do strony
gtéwnej, 6) Zachecaj klientédw do opinii (email, SMS, QR code), 7) Dodaj link do GBP na stronie (footer lub
About page). GBP to bezptatne narzedzie ktére zwieksza widocznos¢ lokalng, buduje zaufanie (opinie na
Google), i poprawia SEO — szczegdlnie wazne dla agencji web ktére pracuja z lokalnymi biznesami.

NAJWIEKSZE RYZYKO: Bez opinii, case studies i widocznosci w Google Business Profile, WebForge
bedzie postrzegana jako kolejna generyczna agencja web — uzytkownicy beda poréwnywad gtéwnie po
cenie, a nie po wartosci, co zmniejszy marze i uczyni biznes podatnym na konkurencje.

WebForge Studio - webforgestudio.eu - office@webforgestudio.eu Strona 9
Raport wygenerowany: 28.05.2026



Plan Dziatania

Priorytety dziatan wygenerowane przez Claude Al na podstawie kompleksowej analizy strony.

Quick Wins — do wdrozenia w ciagu tygodnia

QW1. Dodaj liczby do strony gtéwnej Wptyw: wysoki | Naktad: niski

Dodaj badge/sekcje z: '150+ websites built', '98% on-time delivery', '4.8% average rating' — umies¢ w hero
section lub header

QW2. Utwoérz Google Business Profile Wptyw: wysoki | Naktad: niski

Zarejestruj/zoptymalizuj GBP na https://business.google.com — dodaj opis, zdjecia, godziny, link do strony

QW3. Dodaj cookie consent banner Wptyw: $redni | Nakfad: niski

Zainstaluj Cookiebot lub OneTrust — nawet jesli Plausible nie wymaga, inne skrypty moga ustawia¢ cookies

QW4. Zmien H1 na keyword-rich Wptyw: éredni | Naktad: niski

Zmien 'Your business online—built to win clients' na 'Professional websites & Al voice agents built in 7-21
days for EU small businesses'

QWS5. Dodaj FAQ do strony gtéwnej Wptyw: $redni | Naktad: niski

Rozwih sekcje FAQ z 5-7 pytaniami (How long?, Support?, GDPR?, Price?, etc.) — nie wymagaj klikania

QWe6. Dodaj 'Satisfaction guarantee' do pricing Wptyw: Sredni | Naktad: niski

Dodaj '30-day support included' lub 'Money-back guarantee' do kazdego pakietu — wyréznij wizualnie

Sredni termin — 2-4 tygodnie

MT1. Zbierz i dodaj opinie klientow Wptyw: wysoki | Naktad: 2-3
tygodnie

Skontaktuj sie z 10-15 istniejgcymi klientami — popros o opinie (tekst + zdjecie + rating) — dodaj do strony
gtéwnej (sekcja 'Testimonials') i Google Business Profile

MT2. Utworz 2-3 detailed case studies Wptyw: wysoki | Naktad: 3-4
tygodnie

Wybierz 2-3 projekty — dokumentuj: branza, wyzwanie, rozwigzanie, rezultaty (traffic, leads, konwersje),
timeline, feedback — opublikuj jako PDF lub strony

MT3. Utworz sekcje 'About Us' z zatozycielem Wptyw: wysoki | Naktad: 1-2
tygodnie

Napisz 2-3 zdaniowy opis WebForge (misja, historia, liczby), dodaj zdjecie i bio zatozyciela (background,
doswiadczenie) — dodaj do menu i strony
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MT4. Opublikuj 3-5 artykutéw na blogu Wptyw: $redni | Naktad: 4-6
tygodni

Napisz artykuty: '"How to choose a web agency', 'GDPR compliance checklist', 'Al voice agents ROI', 'Website
speed matters' — dodaj linki do nich na stronie gtéwnej

MT5. Dodaj Meta Pixel do strony Wptyw: Sredni | Nakfad: 1 tydzien

Zainstaluj Meta Pixel (Facebook/Instagram) — umozliwi remarketing i budowanie lookalike audiences —
nawet jesli nie planujesz reklam teraz, przygotuj infrastrukture

MT6. Utworz 2-etapowy formularz kontaktowy Wptyw: Sredni | Naktad: 1-2
tygodnie

Zmienh formularz na progressive profiling: krok 1 (email + typ projektu), krok 2 (szczegéty) — dodaj 'Expect
a response within 24 hours'

Strategiczne — 2-3 miesiace

ST1. Utworz 'Al Voice Agents' jako osobny produkt/LP Wptyw: wysoki | Naktad: 3-4
tygodnie

Utwérz dedykowang landing page dla Al voice agents z: case study (np. '"How [Company] reduced support
costs'), demo, pricing, FAQ — wyeksponuj na stronie gtéwnej. Dodaj targeting dla 'Al voice agent' keywords.

ST2. Zbuduj content marketing strategy Wptyw: wysoki | Naktad: 2-3
miesiace (ongoing)

Utworz plan publikacji: 2-4 artykuty/miesigc na tematy: web design trends, GDPR, Al, local SEO, conversion
optimization — buduj SEO i thought leadership

ST3. Zdobadz certyfikacje i partnerstwa Wptyw: éredni | Naktad: 1-2
miesiace

ZdobadZ Webflow Partner status (jesli uzywasz Webflow) lub Google Partner status — dodaj badge'i do
strony — zbuduj autorytetu

ST4. Utworz program referral/affiliate Wptyw: $redni | Naktad: 2-3
tygodnie

Utwérz program dla agencji, freelanceréw, konsultantéw — oferuj commission za kazda referencje — dodaj
do strony i promu;j

ST5. Zbuduj email nurture sequence Wptyw: wysoki | Naktad: 2-3
tygodnie

Utwérz 5-7 email sequence dla oséb ktoére kliknety CTA ale nie zakonwertowaty: email 1 (potwierdzenie),
email 2 (case study), email 3 (FAQ), email 4 (testimonial), email 5 (limited offer) — automatyzuj

ST6. Zainstaluj heatmap tool (Hotjar/Clarity) Wptyw: Sredni | Naktad: 1 tydzien
(setup) + 2-4 tygodnie (analiza)

Zainstaluj Hotjar lub Microsoft Clarity — analizuj jak uzytkownicy poruszaja sie po stronie — identyfikuj
wyciek konwersji — optymalizuj na bazie danych
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Dane Techniczne

Przeanalizowane strony

Strona 1

Strona 2

Strona 3

Strona 4

Strona 5

Strona 6

https://webforgestudio.eu/
https://webforgestudio.eu/contact/
https://webforgestudio.eu/pricing/
https://webforgestudio.eu/about/
https://webforgestudio.eu/services/

https://webforgestudio.eu/blog/

Wykryte narzedzia analityczne

Plausible Analytics

[OK] Aktywny

Profile spotecznosciowe

linkedin

instagram

https://www.linkedin.com/company/webforgestudio

https://instagram.com/webforgestudio

Dane strukturalne Schema.org

AboutPage
ContactPage
FAQPage
Organization
Service

WebPage

[OK] Wykryto
[OK] Wykryto
[OK] Wykryto
[OK] Wykryto
[OK] Wykryto

[OK] Wykryto

Konfiguracja crawlowania

robots.txt
Sitemap.xml
Sitemap URL
Canonical URL
Hreflang

Favicon

OK - Znaleziony

OK - Znaleziony (22 URL)
https://webforgestudio.eu/sitemap-index.xml
https://webforgestudio.eu/

OK - Skonfigurowany

OK - Obecny
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Kluczowe meta dane
Title

Description

H1

OG Title

OG Description

Metodologia oceny

WebForge Studio — Modern websites & Al voice agents for EU
businesses

Modern websites & Al voice agents for EU small businesses.
GDPR-compliant, SEO-optimized, Core Web V...

Your business online—built to win clients.

WebForge Studio — Modern websites & Al voice agents for EU
businesses

Modern websites & Al voice agents for EU small businesses.
GDPR-compliant, SEO-optimized, Core Web V

Wynik ogélny to $rednia wazona analizy technicznej (40%) i analizy marketingowej Al (60%). Analiza
techniczna obejmuje 6 kategorii; analiza Al — 4 obszary oceniane przez Claude (Anthropic).

L

SEO i widocznosé 28% Title, H1, meta description, alt teksty, sitemap, robots.txt
Konwersja (CTA) 23% Liczba CTA, formularze, strona kontaktu, cennik
Zaufanie i autorytet 18% Schema.org, social media, opinie, SSL, portfolio
Analityka i $ledzenie 13% GA4/Plausible, Meta Pixel, GTM, heatmapy
Aspekty techniczne 10% Canonical, OG tagi, hreflang, favicon
Wydajnos¢ (PageSpeed) 8% Lighthouse score — LCP, CLS, FCP, TTFB (mobile)
Tresc i przekaz (Al) égy Headline, propozycja wartosci, jasnos¢ komunikatu
(o]
Lejek konwersji (Al) égy CTA flow, lead magnets, etapy swiadomosci
(o]
. . Al . ) . .
Pozycja konkurencyjna (Al) 25% Differentiatory, portfolio, social proof
(o]
. . Al . .. o -
Marka i zaufanie (Al) 25% Widocznos¢ zatozyciela, opinie, GBP
(o]

Lo e e

A =7.0 Bardzo dobry — strona gotowa do skalowania
B =55 Dobry — kilka istotnych poprawek do wdrozenia
C =4.0 Wymaga poprawy — fundament jest, brakuje elementéw
D =2.0 Staby — powazne braki hamujace wzrost
F < 2.0 Krytyczny — strona nie spetnia podstawowych standardéw
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Gotowy na kolejny krok?

Ten raport pokazuje co konkretnie wymaga poprawy.
WebForge Studio wdraza doktadnie takie zmiany — szybko i skutecznie.

Co wdrazamy:
SEO i widocznos¢
Wydajnos¢ (CWV)
Projektowanie stron
Analityka

Tresc i strategia

Optymalizacja title, H1, meta, alt tekstéw, sitemap, Schema.org

Poprawa LCP, CLS, TTFB — Core Web Vitals i wynik PageSpeed

Strony i landing pages zoptymalizowane pod konwersje

GAA4, Plausible, GTM, Meta Pixel — petny setup pomiarowy

Copywriting, propozycja wartosci, lejek sprzedazowy

Napisz do nas

office@webforgestudio.eu

webforgestudio.eu

Powotaj sie na ten raport i otrzymaj 10% rabatu na pierwsze zlecenie.

Klauzula informacyjna: Niniejszy raport ma charakter wytacznie informacyjny i nie stanowi porady prawnej, marketingowej ani biznesowej. Oceny generowane przez
sztuczng inteligencje (Claude, Anthropic) sg oparte na widocznych elementach strony w momencie analizy i moga nie odzwierciedla¢ petnego obrazu dziatalnosci. Wyniki
PageSpeed Insights (© Google) dotycza symulowanych warunkéw sieciowych. WebForge Studio nie ponosi odpowiedzialnosci za decyzje podjete na podstawie tego
raportu. Powielanie lub dystrybucja raportu bez zgody jest niedozwolona.

Raport przygotowany przez WebForge Studio - webforgestudio.eu - Analiza Al: Claude (Anthropic) - PageSpeed: Google Lighthouse API
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